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EINLEITUNG

GEBET

Lieber Vater. Danke, dass du uns bedingungslos

Werbung hat einen taglichen Einfluss auf unser Leben,
und ganz besonders auf junge Menschen, da sie noch
offener gegentber Fremdeinflissen sind. Die meisten
11- bis 14 Jahrigen werden sich noch keine groBen Ge-
danken dartber gemacht haben, welche subtilen Bot-
schaften und Werte mittels Werbung kommuniziert

liebst. Wir mussen keine materiellen Reichtimer
bei dir vorweisen. Hilf den Teens heute zu ver-
stehen, dass Schatze bei dir das Wertvollste
sind, nach dem wir streben kdnnen. Amen.

werden. Dieser Club zielt darauf ab, ihnen bewusster
zu machen, was die Werbung eigentlich aussagt Uber
das Leben im Allgemeinen und Werte im Besonderen.

T

Den Raum kénnt ihr mit Werbepostern dekorieren.
Such bei YouTube nach passenden Werbeclips.

Einige davon kdnntihr abspielen, wahrend die Leute
kommen und bei den entsprechenden Spielen.

SPIEL 1
X5 Min - DALLI KLICK X

Material Ablauf
Werbeanzeigenaus  Schneide etwa 20 groBe Werbeanzeigen aus Zeitschriften aus, wobei du den Produkt-
Magazinen und namen mit Edding schwarzt oder herausschneidest. Nummeriere die Werbeanzeigen
Zeitschriften, und hdnge sie im Raum verteilt auf.
schwarzer Edding,  gjp gen ankommenden Rockies je ein Blatt Papier und einen Stift. Sie sollen die Pro-
Schmierpapier, dukte aus den Anzeigen identifizieren und ihre Antworten auf das Blatt schreiben. Be-
Stifte, Klebeband/ ende das Spiel nach ein paar Minuten. Zur gegenseitigen Kontrolle sollen sie die Blatter
ReiBzwecken, mit ihren Nachbarn tauschen, wahrend du die richtigen Antworten vorliest. Du kannst

Preise der Person einen Preis geben, die die meisten richtigen Antworten hatte.

ZIEL Die Rockies erraten Produkte aus Werbeanzeigen.
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START

Material

Tennisball,

Stuhl, Klebeband
oder Kreide, Liste
mit Werbeslogans

Xsmin  WERBESLOGANS X

Ablauf

Bereite eine Liste von 10 - 15 gut bekannten Werbebotschaften vor und flge ein oder

zwei Botschaften beij, die sich auf die Club Infos beziehen, z.B.:

,Wieder ein Jahr alter und weiser” (erwdhne wichtige Geburtstage).

,Das heiBeste Event, das diese 6de Gegend hier je gesehen hat” (zum nachsten Club-

Event usw.)

Die Teams sitzen an einem Ende des Raumes hinter einer Startlinie aus Klebeband o-

der Kreide. Am anderen Ende des Raumes steht ein Stuhl mit einem Tennisball.

Jedes Team wahlt einen Freiwilligen, der den Laufer spielt. Bei jeder Frage, die du

stellst, rennen die Laufer zum Stuhl und versuchen, als erstes den Tennisball zu ergat-

tern - der erste Laufer, der das schafft, darf die Frage flr sein Team beantworten.

Wenn die Antwort stimmt, gewinnt das Team einen Punkt; wenn sie nicht stimmt, ver-

liert es einen Punkt. Deshalb sollten die Teams nur dann ihren Laufer losschicken,

wenn sie sich sicher sind, dass sie die richtige Antwort wissen.

FUr jede neue Frage wahlen die Teams neue Laufer aus. Du kannst die

.Fortbewegungsart” 6fter mal &ndern, also z.B. auf allen Vieren, Krebsgang, rickwarts,

mit Augenbinde usw. Nach den entsprechenden Fragen kannst du deine Ansagen ma-
chen. Das Team mit der héchsten
End-Punktzahl hat gewonnen.

Z|E|_ Teams identifizieren Produkte nach ihren Werbeslo-

gans.

SPIEL 2

X

XsMin - MARKENNAMEN

Material

Zettel
Behalter

Stifte

Ablauf

Schreibe verschiedene Produktkategorien (Benzin, Hundefutter, Softdrinks/Limos,,
Schokoriegel, Schoko-Brotaufstriche, Parfim, Supermarkte, Toilettenpapier, Deos
usw.) auf verschiedene Zettel und lege diese in den Behalter.

Nacheinander schickt jedes Team eine Person nach vorne, um einen Zettel mit einer
Produktkategorie rauszuziehen. Das Team hat dann 30 Sekunden, um so viele Marken-
namen fUr dieses Produkt wie mdglich zu rufen. Zahle ihren Punktstand mit und stop-
pe sie, wenn die Zeit um ist. Die Teams spielen nacheinander: nachdem sie alle zwei
oder dreimal dran waren, zahle die Punkte zusammen und gib den Gewinner mit den
meisten Gesamtpunkten bekannt. \.,
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SPIEL 3
Xovin WERBUNG IN ACTION

Ablauf

Material

Schmierpapier

Stifte

Behalter

e

Schreibe auf Zettel die Namen von Produkten, die von Werbespots im Fernsehen be-
kannt sind (aktuelle Spots, die die Rockies kennen). Stecke diese Zettel in den Behalter.
Jedes Team zieht den Namen eines Produkts aus dem Behélter. Sie haben 2 - 3 Minu-
ten, um zu entscheiden, wie sie ihre Werbesendung spielen, so,echt” und lustig wie
maglich. Einzige Bedingung: sie dirfen den Namen des Produktes nicht nennen.
Sobald die Teams soweit sind, spielen sie nacheinander ihre Werbung. Gib jedem
Team einige Blatter Schmierpapier und einen Stift: die Teams, die grade nicht spielen,
sollten erraten, welche Werbung gespielt wird und dies aufschreiben. Jedes Team, das
den Namen des Produktes richtig errat, bekommt einen Punkt. Das Team, das die
Werbesendung gespielt hat, bekommt einen Punkt fir jedes Team, das ihr Produkt
richtig geraten hat (also, wenn zwei Teams das Produkt erraten haben, bekommt das
spielende Team zwei Punkte). Nachdem jedes Team seine Werbung vorgefihrt hat,
hat das Team mit den meisten Gesamtpunkten gewonnen.
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SPIEL 4

Material

Aktentasche

Verschiedene Pro-
dukte

X7min WERBEWITZ X

Ablauf

Sage, dass du nun einigen Gruppenmitgliedern die Mdglichkeit geben willst, ihr Talent
als Verkaufer unter Beweis zu stellen, indem sie den Rest der Gruppe Uberzeugen sol-
len, ihr Produkt zu kaufen.

Wahle einen extrovertierten Freiwilligen und schicke ihn nach drauBen. Wahrend er
drauBenist, legst du ein Produkt in die Aktentasche und verschlieBt sie; dann bringst
du den Freiwilligen wieder herein. Der Freiwillige soll versuchen, sein Produkt an die
anderen zu verkaufen, wobei sie ihm Fragen dazu stellen dirfen. Gib ihm zwei Minuten
Zeit, sein Produkt zu verkaufen. Gib ihm dann Punkte (1 - 10), je nachdem, wie gut und
witzig er das Produkt verkauft hat und einen Punktebonus, wenn er errat, was in der
Aktentasche drin ist. Lass’ noch mehr Freiwillige ihr Glick versuchen!

Wahle Produkte, die fUr Lacher garantieren, z.B.:
Eine Dose Hundefutter
Eine CD einer abartigen Musikgruppe
Eine Tube Pickelcreme

Einen Deoroller

-
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SPIEL 5
Xtomin ERKENN DIE WERBUNG X

Material Ablauf
Laptop, Zeige verschiedene TV-Werbeclips, vorzugsweise solche, die den Produktnamen bis
TV oder Beamer zum Schluss nicht verraten. Es sollten etwa 10 Clips sein.

) Gib jedem Team eine Trillerpfeife oder Tréte: jedes Team wahlt eine Person zum
Verschiedene

.Krachmacher” (Tril

lerpfeife, Troten,
usw.) Halte den Video Clip an und lass das Team raten - wenn sie richtig geraten haben, ge-

.Krachmachen” aus. Lass’ die Werbeclips mit runtergedrehter Lautstarke laufen. So-
bald ein Team das Produkt erraten will, muss ihr ,Krachmacher” sein Signal geben.

winnen sie einen Punkt; wenn die Antwort falsch ist, missen sie in dieser Spielrunde
ausscheiden. Spiele solange, bis ein Team richtig rat, oder bis du zum Ende des Clips
kommst; dies gilt flr alle 10 Clips. Zum Ende ziehst du die Punkte zusammen und gibst
das Gewinnerteam bekannt.

ZlEl. Teams erraten Produkte aus TV-Werbeclips.

SPIEL 6 X
Xsmin - HAPPY HOBBIES

Ablauf

Wahle 3 - 4 Freiwillige aus, die ein Interessengebiet oder Hobby haben, (iber das sie gerne reden. Schick’ sie mit
einem Leiter nach drauBen, wahrend du den anderen erklarst, was passieren wird. Wahrend sie drauBen sind,
soll der Leiter, der bei ihnenist, ihnen erklaren, dass sie Uber ihr Hobby ausgefragt werden: sie sollen ganz ein-
fach die Fragen so ehrlich wie mdglich beantworten.

Dem Rest der Gruppe erklarst du, dass sie sich vorstellen sollen, dass die Freiwilligen Uber Kiissen sprechen.
Sie sollten Fragen stellen wie: ,Wie viele Leute braucht man fur dieses Hobby?”,,Gibt es jemand, mit dem du
dieses Hobby am liebsten betreibst?”,,Wo hast du das gelernt?”,,Wie oft machst du dieses Hobby?”, ,Braucht
man dazu spezielle Ausrtstung?” usw.

Bringe die Freiwilligen wieder rein und lasse sie vorne stehen. Lasse Leute aus der Gruppe Fragen stellen, und
die Freiwilligen nacheinander antworten - es wird einiges zu lachen geben. Beende das Spiel, indem du den
Freiwilligen erklarst, was so lustig war und fordere die anderen auf, ihnen ordentlich zu applaudieren, wahrend
sie sich wieder hinsetzen.

&
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Anwendung: Wie du im Thema 2 erklaren wirst, zeigt dieses Spiel, dass etwas zwei Be- X
deutungen haben kann - eine offensichtliche Bedeutung (die Beschreibung eines Hob-

bies) und eine versteckte Bedeutung (Kissen).

THEMA 1 X ®<

XsMin  [CH, ICH, ICH

Material Ablauf

GroBes Plakat, Schreibe die folgenden Aussagen auf ein Plakat oder Flipchart .Dort sollten sie wah-

Flipchart oder Ahn- rend des ganzen Treffens zu sehen sein. Schreibe das,Ich” besonders groB.
liches JIch denke daran, deshalb will ich es. Ich will es, deshalb sollte ich es kriegen. Ich
Biroklammern sollte es kriegen, deshalb brauche ich es. Ich brauche es, deshalb verdiene ich es.

Ich verdiene es, deshalb werde ich alles tun, um es zu kriegen.”
,Wer bei seinem Tod das meiste Spielzeug hat, gewinnt.”

Gib jedem Teenager zehn Biiroklammern (oder etwas Ahnliches). Erklare ihnen, dass
sie von jedem, den sie wahrend der nachsten Aktion dabei erwischen, dass er,ich”
sagt, eine Baroklammer bekommen. Sollte es Streitereien dartber geben, entschei-
det ein Mitarbeiter. Wird weiter gestritten, nimmt der Mitarbeiter beiden Teenagern je
drei Blroklammern ab und verteilt sie, wie er es flr richtig halt.

Wer bei Spielende die meisten Biroklammern hat, gewinnt.

(Man kénnte noch zusétzlich folgende Regel einflihren: Wenn jemand kaum redet aus
Angst, das Falsche zu sagen, werden ihm auch Biiroklammern abgenommen.).

-
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THEMA 2

X

Xomin VERSTECKTE BOTSCHAFTEN

Material

Laptop
TV oder Beamer

Werbespots (siehe auch
Media 1)

Alternativ: Zeitschriften

oder Zeitungen

Ablauf

Zeige verschiedene TV-Werbespots, um deinen Punkt riberzubringen - falls das nicht
madglich ist, kannst du auch Werbung aus Zeitschriften benutzen.

Sage, dass wir in einer Welt voller Werbung leben: wir werden damit konfrontiert, wo
wir auch hingehen, vom Aufstehen bis zum Zubettgehen - beim Frihstlck prangt die
Werbung auf der Cornflakes-Packung, danach sehen wir sie an der Bushaltestelle; im
Bus und am Bus, wahrend wir unterwegs sind; auf Werbetafeln, in Zeitschriften, im
Fernsehen usw. Jeden Tag werden wir von Botschaften bombardiert, die versuchen,
uns zu Uberzeugen, irgendwelche Produkte zu kaufen, spezielle Filme oder Fernseh-
programme anzusehen usw. Werbeagenturen geben Millionen aus, um ihre Botschaft
rdberzubringen: fur jede Sekunde Sendezeit wird fur Werbung dreiBigmal so viel aus-
gegeben wie fur ,normale” Fernsehprogramme.

Erklare, dass viele Werbespots ,versteckte Botschaften” haben; genauso wie die offen-
sichtliche Botschaft zum Produkt benutzen sie die Bilder und die Musik, um uns andere
Dinge Uber das Produkt zu sagen. Im heutigen Club werden wir uns anschauen, wie die
Werbung versucht, uns zu Uberzeugen, ihre Produkte zu kaufen, und welche versteck-
ten Botschaften sie benutzt.

Um einige versteckte Botschaften zu illustrieren, kannst du den Rockies verschiedene
Werbeclips zeigen, und dann kommentieren, was sonst noch durch die Bilder gesagt
wird, z.B.:

Ein Webeclip mit einer jungen hdbschen Frau, die ansonsten keinen Bezug zum Pro-
dukt hat (versteckte Botschaft: dieses Produkt ist fir Leute, die wollen, dass andere sie
fUr gutaussehend oder jung halten; wenn du dieses Produkt benutzt, hast du Erfolg bei
den Mé&dels).

Ein Werbeclip, bei dem eine Party stattfindet / Freunde gezeigt werden (versteckte
Botschaft: wenn du dieses Produkt benutzt, wirst du beliebt sein, Freunde finden, von
anderen akzeptiert werden - das Leben wird einfach SpaB machen!)

Ein Werbeclip, in dem eine gliickliche Familie vorkommt (versteckte Botschaft: wenn
du dieses Produkt benutzt, wirst du eine gltckliche Familie und perfekte Ehe haben,
niemals Probleme mit den Kindern haben usw.). Weise darauf hin, wie viele hdusliche
Szenen die Familien in stereotypen Rollen zeigen: Mutter macht die Hausarbeit, wah-
rend Vater zur Arbeit geht. Die Szenen zeigen haufig Uberfluss, was darauf hinweist,
dass dieses Produkt fur Leute ist, die reich und erfolgreich sein wollen.

&
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Werbung flir Banken, Lebensversicherungen, Bausparvereinigungen usw. (die Bilder zeigen gewdhnlich Uber-
fluss und Sicherheit; die versteckte Botschaft sagt, dass diese Bank dir helfen wird, reich zu werden und Erfolg
und Sicherheit im Leben zu erringen).

.Abenteuer-Werbung” (Lifestyle-Werbung die zeigt, dass das Leben ein Abenteuer ist, wenn du dieses Produkt
kaufst).

Zeige eine Auswahl von Werbeclips. Nachdem du einen oder zwei erklart hast, lasse die Rockies erklaren, was
die versteckte Botschaft sein kdnnte. Frage die Gruppe jedes Mal ,Stimmt das denn so?” Die Antwort ist norma-
lerweise ein klares,nein”.

Beende diesen Teil, indem du sagst, dass die meisten Werbespots uns durch ihre versteckten Botschaften eine
Menge Llgen erzahlen. Die Leute in der Werbung sind normalerweise fast immer gutaussehend (oder was die
Promoter flir gutaussehend halten), jung und glicklich: wie oft siehst du alleinerziehende Eltern, Arbeitslose
oder Behinderte in der Werbung? Das Bild, das die Werbung zeigt, stimmt mit der Realitat, in der wir leben,
nicht dberein.

Sage, dass wir dadurch, dass wir so oft Werbung sehen und haren, ihnrem Einfluss sehr stark ausgesetzt sind.
Die Botschaften, die sie uns glauben machen wollen sind, dass die wichtigsten Dinge im Leben Jugend, gutes
Aussehen, Erfolg, Geld und Besitz sind: wenn du all dies nicht hast, dann bist du nichts wert. All dies sind LUE-
GEN: jeder ist genauso viel wert - egal, welches Auto er fahrt, welche Cornflakes er zum Frahstick isst, oder
welches Duschgel er benutzt. Lass dich durch die versteckten Botschaften der Werbung nicht verarschen
(wenn du Werbeanzeigen aus Zeitschriften verwendet hast, kannst du sie jetzt durchreiBen, um den Punkt zu
verdeutlichen)!

-
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THEMA 3
Xsin - S0 VIELE DINGE * X

Material Ablauf

Bibeln Frage: Warum wollen wir in unserem Leben so viele Dinge/Kleidung etc. haben? Hin-
terfrage die Antworten, um der Sache wirklich auf den Grund zu gehen. Z.B. mag die
Antwort sein,Weil alle es haben.” Aber ist das wahr?
Lest Lukas 12,13-21.
Stell der ganzen Gruppe diese Frage: Was steht in diesem Abschnitt Gber ,Ich will"?

Frage: Selbst wenn du alles Geld der Welt hattest - glaubst du, dass du dir genug kau-
fen konntest und genug besitzen wirdest, um vollkommen glicklich zu sein?

Lest 1. Timotheus 6,6-10

Was schreibt Paulus ihn diesem Abschnitt Uber Gllick und Zufriedenheit?

ZlEl. Erkennen, dass Zufriedenheit nicht an materiel-
len Dingen liegt.

DOIT 1 s @(

Xiomin WAS IST DIE MESSAGE?

Material Ablauf

Laptop, Zeige verschiedene Werbespots, moglichst solche, deren ,versteckte Botschaften”
ziemlich offensichtlich sind - und auch unwahr.
Setze die Rockies in Kleingruppen und gib ihnen Schmierpapier und Stifte. Spiele

TV oder Beamer

Schmierpapier die Werbeclips nacheinander, und mache nach jedem Clip eine Pause. Die Gruppen

Stifte sollten nach jedem Videoclip folgende Fragen beantworten:
Was ist die,versteckte Message” dieses Werbeclips? (also, was bringen die Bilder /
Musik riiber?)

Ist die Message wahr oder nicht?

Nach jedem Clip kannst du den Gruppen die Moglichkeit zu einem kurzen Feedback
geben, bevor du zum nachsten Clip gehst. Zeige insgesamt 4 oder 5 Clips. Als Alter-
native kannst du auch Werbeanzeigen aus Zeitschriften verwenden - gib jeder
Gruppe 4 oder b, die sie anschauen kdnnen.

&
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DOIT2 X @(

X7vin - ZUFRIEDENHEITSKAMPANGE

Ablauf

Teile die Teenager in drei Gruppen auf. Bitte die Gruppen, eine Zufriedenheitskampagne (Werbespot) zusam-
menzustellen, um Menschen zu helfen, die zwar viel besitzen, aber trotzdem keine Zufriedenheit finden. Diesen
Werbespot fUhren sie anschlieBend der ganzen Gruppe vor. Lest zur Anregung vorher Jesaja 55,2.

=%
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THEMA 4
Xiomin GOTTLICHE WERBUNG X

Ablauf

Sage, dass die Werbefachleute ziemlich clever sind und sich eine Menge Gedanken machen darlber, wie die
Werbesendungen aussehen sollten (was der Grund daflr ist, warum sie unsere Aufmerksamkeit so auf sich
ziehen). Insbesondere wissen sie, das jeder einige sehr wichtige Dinge im Leben braucht, wie z.B....

Liebe, Freunde und Wertschatzung durch andere.

Abenteuer und einen Sinn fr das Leben.

Selbstwertgefihl: dass weiB, dass man OK ist, so wie man ist.

lllustriere jeden Punkt mit einer passenden Werbung und schreibe die Uberschriften auf die Flipchart. Dann
erklare, dass wir heute ja herausgefunden haben, dass die Versprechungen der meisten Werbespots leer oder
wertlos sind: kein Produkt kann garantieren, dass wir von anderen geliebt werden, kein Produkt kann garan-
tieren, dass wir die Bedeutung und den Sinn des Lebens herausfinden werden und kein Produkt wird garantie-
ren, dass wir uns so richtig gut in Bezug auf uns selber fihlen werden. Also mUssen wir uns woanders um-

schauen, um diese Bedlrfnisse zu stillen.

Sage, dass du als Christ herausgefunden hast, dass Gott uns diese Dinge geben will. Er wird uns helfen, uns
geliebt zu fahlen, denn seine Liebe ist bedingungslos: er liebt uns alle gleichviel, egal, wer wir sind, oder was
wir getan haben. Er will unserem Leben einen Sinn geben, denn er ist derjenige, der uns ja Gberhaupt geschaf-
fen hat: unser Leben funktioniert am besten und ist am meisten erfullt, wenn wir die Gebrauchsanweisung des
Herstellers beachten. Und naturlich will er uns helfen, dass wir zufrieden sind mit uns selber - du kannst die-
sen letzten Punkt mit der Waschmittelreklame erklaren: anders als Seife, von auBen sauber machen will, will
Gott uns von innen sauber machen und Schuld, Verletzungen und Angste wegwaschen.

Nimm hier auch Bezug auf dein eigenes Leben. Ende damit, dass du sie aufforderst, sich nicht von den Ldgen
der Werbung an der Nase herumfihren zu lassen, sondern echte Liebe, Lebenssinn und Selbstwertgefihl

bei Gott zu finden.

Z|E|_ Gott kann BedUrfnisse stillen,
wie es kein kaufliches Produkt
kann.

$$o
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SPIEL 7

Material

Zahnbrsten, Zahn-
pasta
(verschiedene Sor-
ten), Plastikbecher,
Wasser, Augenbin-
den, Tisch, Stihle,
Preise

X5 Min - ZAHNEPUTZEN X

Ablauf

Wahle Freiwilligenpaare fUr dieses Spiel aus und setze je einem der Partner eine Au-
genbinde auf. Erklare, dass die Partner ohne die Augenbinde in einer Rock Solid Versi-
on eines TV-Werbeclips mitspielen werden. Setze die sehenden Partner mit dem Ge-
sicht zum Publikum an den Tisch, ihre ,blinden” Partner stehen dahinter.

Erklare, dass in der Werbung oft verschiedene Produkte miteinander verglichen wer-
den, um zu sehen, welches am besten ist. Heute werden wir drei Zahnpastamarken
testen, um zu sehen, welche die beste ist. Lege auf den Tisch vor jedes Paar eine Zahn-
blrste, eine Tube Zahnpasta (jedes Paar bekommt eine andere Sorte) und einen Be-
cher Wasser.

Beim Startsignal muss der blinde Freiwillige an seinem Partner vorbei auf den Tisch
greifen und etwas Zahnpasta auf die Zahnburste geben, seinem Partner die Zahne
putzen und ihm dann einen Becher Wasser zum Schlucken geben. Sie haben 2 Minu-
ten Zeit daflr: das Paar, das es am besten schafft, hat gewonnen und bekommt einen
entsprechenden Preis.

ZlEl. ,Blinde” Freiwillige putzen die Zéhne ihrer Part-

ner.

1060

X

Xsvin - ONLINE EINKAUFEN

Material

Kataloge

Ablauf

Lege die Kataloge, die ihr bereits vorher benutzt habt, an vier verschiedenen Stel-
len im Raum aus. Einer sollte im Bereich Elektronik aufgeschlagen sein, ein ande-
rer bei den Sportartikeln, einer bei Schmuck und einer bei Kleidung.

Die Teenager teilen sich in vier Gruppen auf, indem sie sich zu dem Katalog stellen,
der anihrer Lieblingsstelle aufgeschlagen ist.

Betet, dass Gott den Teenagern in ihrem Leben mehr Zufriedenheit schenkt, als die
Dinge in dem Katalog ihnen bieten kdnnten.
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